
BUSTA 2 

 

 

• La cartografia ufficiale I.G.M. e i suoi sistemi di riferimento geografici. 

 

• L’implementazione per l’ottimizzazione per i motori di ricerca di un sito web 

sviluppato con una soluzione open source. 

 

• Caratteristiche e fasi del digital marketing plan. 
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URBANISTICA E PIANIFICAZIONE TERRITORIALE (LUPT) "RAFFAELE D'AMBROSIO" DELL'UNIVERSITÀ DEGLI STUDI DI
NAPOLI FEDERICO II (COD. RIF. 2247), INDETTO CON DECRETO DEL DIRETTORE GENERALE N. 1229 DEL 15.12.2022.



BUSTA 3 

 

• La trasposizione della cartografia I.G.M. all’interno dei sistemi informativi 

geografici. 

 

 

• L’ottimizzazione della velocità di caricamento di un sito web realizzato 

mediante tecnologie open source. 

 

• Evoluzione del marketing attraverso le tecnologie digitali: il social media 

management. 
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